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Absztrakt

Az egyre divatosabba vald helyi termeldi piacokon vald vasarlas kozosségi élmény és kellemes 1d6toltés is,
igy — kiilonosen az egyéb vonzerdk jelenléte esetén — a jol mikodd piacok egy-egy térségben emlitést
érdemld turisztikai vonzerdként is megjelennek. Ennek egyik kiemelkedd péld4ja a Liliomkert piac
Képtalantotiban. Az orszagos hirtivé valt, az engedélyezési problémak miatt tobbszor is bezarassal
fenyegetett piac vasarnaponként turistdk ezreit vonzza a térségbe — nem csak a nyari honapokban (VERS,
2013). Az Eurdpa-szerte reneszanszukat €16 termeldi piacok, mint a komplex vidéki er6forrasrendszer fontos
elemei a helyi fejlesztések fokuszaba keriiltek, a vidékfejlesztés, a helyi gazdasagfejlesztés fontos eszkozévé
valtak (POLA, 2014). A helyi piac, elsésorban, mint komplex gazdasagfejlesztési eszkoz keriil az elemzések
fokuszaba, ugyanakkor ennek a komplexitasnak egyik elemeként egyes piacok turisztikai vonzereje is
vizsgalhato. A rovid ellatasi lancok e formajanak ndvekvo népszeriisége nem csak jabb termeldi piacokat
hiv életre, de lehetdséget kindl arra is, hogy vizsgalni lehessen a sikeresség feltételeit.

Kulcsszavak: vidékfejlesztés, helyi piac, helyi termék, helyi gazdasdgfejlesztés
Abstract

The local farmer’s market is a new fashion, this kind of markets has a renaissance. To buy there is not only
shopping. It is also a social events. A good possibility to build social connections, to strengthen the social
relationships A well-functioning markets can be a notable touristical attraction. One of 59nt he59t example
is the Liliomkert in Képtalant6ti. This markets are an important element of a complex rural resources
systems, the are 59nt he focus of the local development strategies, had became important mains of the rural
development, teh local economic development. The focus is typically 59nt he rural development, but his
complexity has an element we can also analyze, his touristical attraction. The most important challenge, how
we can analyze the criteria of the succesfullness.

Keywords: rural development, local market, local product, local economic development
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1. Helyi termékek, termeldi piacok

A helyi élelmiszerek és altalaban a helyi termékek egyre nagyobb figyelmet kapnak a fogyasztok, a civil
szervezetek és a dontéshozok korében (BENEDEK 2014). A tirsadalom széles rétegeiben novekszik az
igény a termelék és a fogyasztok kozott kiépiilo fiiggetlen, alapvetdéen bizalomra ¢épiild, helyi
egyiittmiikddésen és Gnszervezédésen alapuld kozosségek irant (BALAZS — SIMONYI 2009).

A termeldi piacokon a kozvetlen értékesités a jellemzd, st az esetek tobbségében a viszonteladdkat

kizarjak a szervezok. Kozvetlen értékesitésrol akkor beszéliink, amikor termeld kozvetleniil a fogyasztonak
értékesit. A kozvetlen értékesités e meghatirozis értelmében a rovid lancok egy specidlis fajtija. A helyi
piac esetén a ,helyi” jelzd jellemzden valamilyen adminisztrativ hatarhoz (pl. telepiilés, ritkdbban megye)
kapcsolodik vagy tajegységre utal, de fontos ismérv az is, hogy egy termeld altal hagyomanyos moédon (nem
nagyiizemi keretek kozott) termelt és feldolgozott termékek jelenhetnek meg piacon. A termohelyi
adottsdgokra utal6 szarmazasi igazolasok garantaljak az eredetet és a mindséget.
Helyi terméknek azok a termékek tekinthetok, amelyeket egy adott telepiilés vagy térség teriiletén
termelnek, vagy létrehozasukban a helyi gazdasag szerepldi vesznek részt. A termelés sordn hozziadott
érték helyi szinten jelenik meg, ezzel segitve a lokalis gazdasag fejlddéséhez. A helyi termék jellemzden
Ostermeldk vagy onfoglalkoztaté kisvallalkozasok altal, kisiizemi keretek kozott eldallitott és feldolgozott
¢lelmiszereket, népi iparmiivészeti termékeket takar. Helyi termékek jellemzden azok tehat, amelyek

létrehozasaban jelentds szerepe van a helyi gazdasagnak,

— kotédnek egy adott telepiilés, tijegység identitdsdhoz,

termelése sordn a hozzaadott érték lokalis, igy segiti a helyi jovedelemtermelést,
jellemzden helyi (6nfoglalkoztatd) mikrovallalkozasok, esetleg KKV-k allitjak eld,
— az eldallitas soran jelentds szerepe van a helyi munkaerének.

FEHER (2007) szerint a helyi termékek kozé azokat sorolhatjuk, amelyek kozos helyi értéket képviselnek,
kis mennyiségben és kozvetlen értékesités utjan jutnak el a fogyasztokhoz, gyakran kapcsolddnak a vidéki
turizmus szolgéltatdsaihoz. Magyarorszagon — bar itt is érzékelhet6 a helyi terméekek divatossa valasa — még
messze vagyunk attol, hogy atiit6 sikerekrdl lehessen beszélni. Sok kényszermegoldast, kevés igazan kreativ
¢s sikeres példat taldlunk. Természetes, hogy a tdkehidnnyal kiizdé szektorban a kis méretbdl eredd
hatékonysagi problémak tovabb fokozzak a nehézségeket. Célzott marketing munkara, magas mindségre, a
termékkor bévitésére lenne sziikség a helyi/vidéki turizmussal nagyon szorosan egyiittmitkodve (POLA
2014).

A helyi termékek értékesitése amugy is nehéz: a termékfejlesztés sordn az eredetiségre, a tradicionalis
jellegre kell fokuszalni, a marketingben a kivalé mindséget, a specidlis, nehezen utdnozhat6 jelleget kell
hangsilyozni. Magyarorszagon komoly nehézséget jelent a jogszabdlyi kornyezet is. Koriilményes,
jogszabalyokkal erdteljesen korlatozott a helyi élelmiszerek értékesitése, az eldirasok pontos betartdsa
koltségnoveld tétel. Aligha keriilhetd meg, hogy megfelelé szakmai kompetenciakkal rendelkezd szervezet
segitse a helyi termeldket az egész termékpalyan.

www.turisztikaitanulmanyok.hu E-mail: szerkesztoseg@turisztikaitanulmanyok.hu



G—VT 2016. junius
L. évfolyam 1. szam

ISSN 2498-6984

Turisztikai és Vidékieilesztési Tanulmanyok

A termel6i piacok egy megljuld élelmiszertermelési, feldolgozasi, értékesitési és fogyasztasi rendszer
részeként alternativat kindlhatnak a nagyiizemi tipusd termelési méddal szemben (MURDOCH -
MARSDEN et al. 2000). Azokban a vidéki térségekben, ahol a fejlesztési stratégidk kozponti eleme egy
olyan imazs épités (akar imézs valtas), amely elsdsorban az Oko-jellegii fejlesztésekre (szelid turizmus,
kisléptékii megoldasok tulstlya stb.) alapoz s ehhez alapvetd adottsagai is megvannak, kiillondsen sikeres
lehet egy jol szervezett, igényes termeldi piac, mikdzben szamos kiilonbozo fogyasztoi igény kielégitésére is
alkalmas.

2. A helyi piacok elterjedése és hatasuk a vidéki gazdasagra

A mai termel&i piacok 8sei a XX. szazad harmincas éveiben az Egyesiilt Allamokban formalédtak, s valtak
népszeriveé. A foként friss zoldséget és gyliimolesot kindld piacok késobb egyeéb kézmuipari termékekkel,
majd éttermekkel, rendezvényekkel gazdagodtak. A globalizicié térhdditasdval ezek a piacok mér-mar
eltintek, majd éppen a globalizacié negativ hatasaival szemben kezdtek ujra formaldédni — mér inkabb
Eurdpdban. Ma a termeldi piacok reneszanszukat élik. Hollandiaban az amerikai fejlédési ut ellentétes
irdnya jelent meg. Egy kavézo tulajdonosa azzal akarta a vendégei korét novelni, hogy termeldi piacot
szervezett a terasza mellé (VERS 2013). Ma mar Eurdpa szamos orszagaban népszeriiek és sikeresek ezek a
helyi piacok, szamuk mar tobb tizezerre tehetd. Helyi piacon vasarolni sokkal tobbet jelent mar egy
bevésarlasnal, s ezekre a plusz-szolgéltatasokra, hangulatokra tudnak is épiteni a helyi piacokat
népszerusiteni igyekvé szakemberek.

A termeldk szamara is nyilvanvalo, hogy a haszon nagyobb része akkor maradhat zsebiikben, ha az
értékesitési lancot sikeriil kelléen rovidre szabni. Az ut akkor a legrévidebb, ha a termeld és a fogyasztd
kozvetleniil, fizikalisan is talalkozik, s ez mindkét fél szdmara kolcsonds eldnyoket, pozitiv externalidkat
eredményez.

A helyi termel6i piacok fejlédése kiillonbozd mezdgazdasagi, jellemzden paraszti (farmer) szovetségek,
egyesiiletek alulrél induld kezdeményezésére indult el, tobb helyen, kiilondsen Franciaorszagban és
Ausztridban az agrarkamardk hathatés szervezési segitségével, amelyet a helyi onkormanyzatok érdemi
tamogatasa kisért — jellemzden infrastruktira-fejlesztéssel, kedvezményes piachelyek biztositdsaval és
marketinggel (POLA 2014). Egy miitkodSképes egyiittmiikodési struktarat mutat be a 1. dbra.
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1. abra: A szereplok struktiirdja
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Forrds: KUJAN, 2012

A nagylizemi, iparszerii mezdgazdasag minden elénye mellett az élelmiszer Utja a fogyasztdig til hossza és
attekinthetetlen, ekdzben az élelmiszerbotranyok erodaljak a fogyaszt6éi bizalmat. Felerdsodik igy a
megbizhatd forrasbol szarmazd, jo mindségl élelmiszerek iranti igény. A fogyasztok egy része nem csak
sajat egészségével foglalkozik, de 6kologiai problémak irant is érzékenyebbé valik, sét egyes helyeken —
féleg lokalis kozosségek szintjén — tarsadalmi szolidaritdssal is parosulva (helyi gazdasagot erdsitd
tudatossag) megindult egy globalisan még szinte lathatatlan, de foként a fejlett orszagokban egyre lathatobb
fogyasztoi attitlidvaltozas. A tudatos, etikus, szolidaris, protekcionista vasarlé mellett jellemzévé valnak
azok a vasarlok is, akik a fogyasztassal tarsuld fenti plusz értékek mellett hangulatokat, érzéseket is
keresnek (POLA, 2014, GONDA, 2014).

A kozvetlen értékesitésnek tarsadalmi, gazdasagi, kornyezeti €s kulturdlis hatasa is értelmezhetd
(POLA, 2014). A tdrsadalmi hatasok kozé az altalanos bizalom novekedését, a kozosségfejlesztd hatast
sorolhatjuk, ami a helyi tdrsadalmi szolidaritas er6sodését is jelentheti. Gazdasdgi hatasok iizemi (mikro) és
térségi szinten is értelmezhet6k. A mikrodkonomiai hozadék a termeldnél jellemzden a termdhely, a
hagyomanyos tudas, a tajfajtak felértékelddése miatt realizalodd tobbletjovedelem, mig térségi szinten a
vidéki gazdasidg élénkiilése, a helyi erdforrasok multiplikalasa a legfontosabb. A helyben torténd
feldolgozas és a kozvetlen értékesités munkahelyeket generdl, a multiplikativ hatds a turizmusban is
megjelenhet. Az okoldgiai hatasok a kisléptékii rendszerek jellemz6i miatt nyilvanvaloak: kisebb szallitasi,
tarolasi, tartdsitasi igénynek, kornyezetkiméld gazdalkodasi-feldolgozasi médok. Végiil a kulturalis hatasok
kozé a helyi gazdalkodaési tradiciok fenntartasa/ujraélesztése sorolhatd, amely segiti a kulturalis 6rokségi
értékek megdrzését s ezzel ndveli az idegenforgalmi vonzerdt is.

Fontos azonban hangsulyozni, hogy ezeket az egyértelmiien eldnyds hatasokat egy komplexebb mérleg
egyik elemeként tekinthetjilk, nem hagyhatjuk figyelmen kiviil, hogy a kis Iépték jellemzden a
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méretgazdasidgossagi problémak miatt kiilonleges odafigyelést igényel, s minden pozitiv hatdsa ellenére is
ritkan versenyképes (BUDAY-SANTHA, 2014).

A kozvetlen értékesités magasabb hozzdadott érték eldallitasara sarkallja a termeldt, lehetdséget
teremt a diverzifikaciora és a fogyasztdi igények pontosabb megismeréséhez. Elonyds a fogyasztonak is,
mert pontosabb informaciokat szerezhet a termékrél. Nem utolsd sorban elényds a térségnek, €lénkiti a
vidéki helyi gazdasagot.

3. Termeldi piacok és turizmus

Jol szervezett helyi termeldi piac alapvetden két iranybol tamogathatja a térségi turizmusbol szarmazo
bevételeket. Az egyik, hogy a termeldi piac jelenléte pozitiv hatdssal van a helyi termel6k motivacidira,
helyi termékek fejlesztésére és eldallitasara, s az igy 1étrejové nagyobb helyi termék vélaszték a vidéki
turizmus kiegészitd szolgaltatasait és gazdagitja. A masik — a kevésbé jellemz6 — lehetdség az, amikor a piac
megléte onmagdban jelent vonzerdt. Erre Magyarorszagon nagyon kevés a példa, inkabb a péar napos
fesztivdlok vonzerejét ndvelhetik jelenlétiikkel az igényes helyi termékeket kindld gazdak/kézmiivesek.
Ugyanakkor nem is példa nélkiili. A bevezetdben emlitett Liliomkert piac Képtalantdtiban képes volt arra,
hogy 0nalld turisztikai vonzerdvé valjon. Csupan a piac hangulatért (nem is feltétleniil az ott beszerezhetd
termékekért) a termeldi piacokat kedveldk célpontja lett. Ez a piac ekdzben éppen a tul nagyra ndvést nem
tudja egyelére menedzselni. A jogszabalyi eldirdsok betartdsanak nehézségei, olykor lehetetlensége, vagy a
talzsufoltsag mar okoz problémékat is. Ehhez az 6nalld vonzerévé valashoz azonban legaldbb harom
Osszetevo sziikséges. Az egyik, hogy turisztikai szempontbol is kiemelkedden szép helyen — és lehetdleg
nagy varostol elérhetd tavolsagban — kell lenni. (A Balaton-felvidéki Nemzeti Park teriiletén, a Kali- és a
Tapolcai-medence hatdran, a ,,Vulkédnok volgyében”, a Balatontél néhany kilométer tavolsagban a
Liliomkert esetében ez adott.) A masik, hogy kiemelkedd mindségli termékekkel lehet csak megjelenni
eladoként. A harmadik pedig, hogy mindezt erételjes marketinggel tudatositsuk a célcsoportban. Néhany
olyan termeldi piac van ma Magyarorszdgon, amely ezeknek a feltételeknek képes megfelelni, vagy erre
képessé tehetd. Ahol erre nincs esély, ott a termeldi piacok tdmogatasa és fejlesztése az elsd irany miatt
fontos, de ez mar 6nmagaban is elég. A desztinacio valasztasat megerdsitheti, ha a térségben van miikodo
helyi piac, akkor is, ha csak magéaért a piacért nem utazna el a turista. Pozitiv fejlemény, hogy a turizmus Uj
térségi szervezddéseinél, a TDM-eknél és egyre hangsulyosabban jelenik meg a termeldi piac és annak
tamogatasa (GONDA, 2014). A helyi termékek helyi turisztikai kindlatba illesztése mindenképpen
kivanatos, igy minden, ami segiti akar pénzzel, akar infrastruktiraval, akar motivacioval a termékfejlesztés
és -eldallitas folyamatat, tamogatando.

Franciaorszagban a turizmus altal legfrekventaltabb vidéki régiokban és tajakon (Provence-Alpes-Cote
d’Azure, Languedoc-Roussillon, Elzisz, a Rhone és a Loire volgye stb.) a vidéki turizmushoz val6 igen
eredményes kapcsolddas a best practice-ek kozé keriilt.

A feladat komplex, ezért is nagy kihivas. A termelés, a feldolgozas, a szallitas, az értékesités, a
promocié is professzionalizmust kovetel meg — jellemzOen egy csaladi gazdasagtol. Ez széleskorii
partnerségi egylittmiikodés nélkiil nem lehet mitkodoképes, igy a bizalom is fontos eleme a rendszer sikeres
¢s fenntarthaté miikodésének. A feldolgozoipari kapacitasok hidnya, a beruhdzasok jelentds forrasigénye 1j
finanszirozadsi mddszereket, tdmogatasokat, és — megint csak — egyiittmikodési kereteket ¢és
készséget/képességet igényel.
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A franciaorszagi termeldi piacok sikerét is a helyi termeldi egyesiiletek, a térségi agrarkamardk és a helyi
onkorményzatok olajozott egylittmitkdése alapozta meg (vo: 1. dbra!). A francia agrarkamara altal alapitott
,,Bienvenue a la ferme »0 Egyesiilet az egyik fontos eleme a helyi termékértékesités tdmogatasanak. Az
egyesiilet igyekszik a termeloket mozgbsitani €és motivalni, képzéseket szervez, kialakitja a
mindségellendrzés belsd és nagyon szigoru rendszerét. A bejaratott logorendszer (2. &bra) megallitd
tablakkal, prospektusokkal €s az Internet segitségével segiti a helyi termékek népszertsitését. A ,,Bienvenue
a la ferme” négy elembdl all, ezek: helyi termékek, éttermek, helyi programok, szallashelyek. Jol mutatja ez
is, hogy milyen szoros (lehet) a kapcsolat a helyi termékek €s a vidéki turizmus kozott.

2. abra: A ,, Bienvenue a la ferme” logorendszere

Produits \ 2 iy
fe?miers Restauration Loisirs

Marches
PVC

Forrds: http://www.bienvenue-a-la-ferme.com

El6z6 példa is jol mutatja a helyi piacok sokoldalu kapcsolodési lehetdségét, a szinergidk kialakitdsdnak
esélyét. Ahogy erre masik is utalnak (GONDA ES SZERZOTARSALI 2015) kiilénosen erds a kapcsolodas
lehetdsége az 6koturizmushoz, hiszen a kislépték, a helyi termékek eldallitdsa éppen a nagyiizemi termelési
mod egy alternativdja. Bar nem latom bizonyitottnak, s6t arra hajlok, hogy ez inkabb mitosz, mint valosag,
hogy a nagyiizemi koriilmények kozott eldallitott élelmiszereknek egészségiigyi kockazatai sztochasztikusan
nagyobbak lennének, de az tény, hogy az egészségtudatos, 6kotudatos vasarlok eldnyben részesitik a helyit,
a kis léptékben eldallitott termékeket. Ez dnmagaban elegendé indok, hogy az okoturizmushoz a helyi
paicok nagyon erdsen kapcsoldodnak.

% Isten hozott a farmon!
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Kovetkeztetések

Osszességében valosziniisithetd, hogy a ,kontextusfiiggés miatt nincs altalanosan ,,jo” vagy ,tdmogatni
érdemes” megoldas, hanem alkalmazkodni kell a helyzethez, a helyi kornyezethez” (BENEDEK, 2014 3. o0.)
A siker receptje nem lehet egységes, mindeniitt a helyi alapanyagokbol kell f6zni, vagyis a helyi
er6forrasokat célszerti kiaknazni, felhasznalni, hiszen a helyi sajatossagok mas-mas fejlesztési lehetdséget
kinalnak. Ugyanakkor néhany alapvet6 sikertényezo feléllithato, ezek az alabbiak:

— komplex térségi/kozosségi tervezés

— vertikalis és horizontélis kooperici6 (termelés/feldolgozas/turizmus/vendéglatas)
— kozos térségi feldolgozo, logisztikai rendszerek kialakitasa és mikodtetése

— oOnkorményzatok, kamardk, egyesiiletek szerepvéllalasa

— korszerli mindségbiztositasi rendszerek kiépitése

— szabalyoz6 kornyezet egyszerisitése, ésszerlsitése

— térségmarketing

Bizonyosan rengeteg a teendd, s nem garantalt mindeniitt a siker. A fejlesztéspolitikdban, a helyi fejlesztési
stratégidk megalkotdsa soran fontosnak tartom a kiilsd szem elfogulatlan értékelését is, hiszen gyakran
tapasztalhatd, hogy helyi eréforrasaink, helyi lehetdségeink — akar a helyi piacaink sikeressége tekintetében
— tulértékeltek, s az eredmények elmaradnak a varakozisoktdl. Realisnak kell maradni, de igyekezni kell a
trendeket meglovagolva a lehetd legtobbet kihozni a helyi piacokbol, s mindenek el6tt abbol a helyi
er6forrasrendszerbdl, amelynek a helyi termeldi piacok az egyik, de szinergikus hatasai, hdz6 és
multiplikal6 hatdsai miatt talan a legmeghatiarozobb elemei.
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FIATAL FELNOTTEK M!'JZEUMLATQGATéSI A/T"l:ITI"JDJE A SZEKSZARDI
VARMEGYEHAZA PELDAJAN

Mdté Andrea

Pécsi Tudomanyegyetem Kulturatudomanyi, Pedagogusképzo és Vidékfejlesztési Kar, andrea@kpvk.pte.hu

Absztrakt

A helytorténeti mizeumok, mint attrakcidk fontos szerepet toltenek be egy adott telepiilés vagy térség
multjanak megismertetésében, mind a helyi lakossdg mind a turistdk korében. A turisztikai trendek és a
latogatok igényeinek valtozasaval a muzeumoknak ki kellett 1épniiik a korabbi passziv értékmegdrzo
szerepkorébdl az interaktiv élménykodzponti ismeretidtadas felé. Fontos, hogy a helytorténeti mizeumok
latogatasanak népszertsitésében a turisztikai szakemberek mellett a pedagoégusok (6voda, kozoktatds,
felsGoktatas) is szerepet vallaljanak, és hogy a fiatalok az ifjisagi turizmus szervezett keretei kozott
megismerjék a mizeumok élménygazdag, innovativ vilagat is.

Kulcsszavak: muzeumlatogatas, célcsoport, élményszerii ismeretszerzés, Szekszard

Abstract

Local History Museums, as attractions, have a great role in introducing the history of a given settlement or
region to the local people as well as to the tourists. With the changing trends in tourism and the changing
needs of tourists the museums should leave their earlier, passive role of value preservation and should
promote the interactive, experience oriented knowledge transfer. Besides tourism experts, teachers (from
kindergarten through grammar school to high school) should also take a role in the popularization of local
history museums and the youth should experience the rich and innovative world of museums within the
frames of organized youth tourism.

Keywords: visiting museums, target group, experience oriented learning, Szekszdrd
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